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LAS FRONTERAS DESAPARECEN
PARA TU EMPRESA

Con el PLANEXPORTA 2.0 tu empresa llegard mas lejos.

Si ya eres exportador o quieres empezar a exportar, cuenta con el Santander. El
PLANEXPORTA 2.0 te ofrece capacidad de ampliar mercados, cobertura de riesgos
(comerciales y de divisa), financiacién, capacidad transaccional, soluciones de cobro,
transporte de mercancias, formacién exclusiva, asesoramiento legal y fiscal, estrategia
e inteligencia competitiva y la tutela personalizada de un especialista del Santander.

Inférmate en oficinas Santander o en Superlinea Empresas 902 18 20 20.
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un banco para tus ideas

Consulta en tu oficina Santander condiciones y tarifas de los servicios que incluye el PLANEXPORTA 2.0

SUMARIO

Es la hora del espiritu emprendedor

urante los Ultimos lustros, directa e indirectamente, ha venido perdiendo valor ser
emprendedor y empresario. Los atagues han llegado desde todas las direcciones:
desde las administraciones cargandolos de normativa, burocracia e impuestos; desde
la opinidn publica haciendo generalidades de puntuales actividades empresariales
negativas o estimulando entre los mas jévenes la eleccion de empleos por cuenta
ajena en las administraciones o en grandes empresas, frente a establecerse por su cuenta; se
ha olvidado implantar el espiritu emprendedor desde el inicio del colegio, en la universidad; etc.

Todas estas razones, unidas a la crisis econémica han hecho que las empresas pequefas y los
empresarios individuales hayan sufrido un duro recorte, desapareciendo miles de empresas,
reduciendo la actividad a minimos en muchas otras, llevandose por delante anos de esfuerzo
y trabajo.

Por lo tanto no podemos lamentar ahora que los emprendedores sean escasos, mas bien debe-
rfa asombrarnos que alguien aun arriesgue todo lo que tiene y lo que consigue tomar prestado,
para emprender o dar forma a una idea comercial.

Se entiende hoy, -parece que sin discusion- que fomentar el nimero de emprendedores es
prioridad para el crecimiento de la economia y del empleo, para salir de la crisis, incrementar la
competitividad, etc.; para ello, son numerosas y parten de todos los ambitos, las iniciativas de
apoyo a los emprendedores, pero serd necesario un gran esfuerzo colectivo y una gran coordi-
nacion de medios para en el medio plazo lograr que florezcan nuevas pymes. No deberia volver
a olvidarse la importancia que ellas tienen en la economia de éste pafs.
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DIRECTOR GENERAL DEL FORO DE MARCAS RENOMBRADAS

“La marca es un factor de competitividad
fundamental para la empresa”

Miguel Otero cuenta con una dilatada experiencia internacional en la que ha
compaginado el sector publico, donde ha sido director general de promocién
de ICEX y consejero econdmico y comercial en Toronto, con el sector privado
como director corporativo de desarrollo internacional del Grupo Chupa Chups.
Actualmente es director general del Foro de Marcas Renombradas Espafnolas
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¢Cuando y por qué se constituye el
Foro?

El Foro naci6 hace 14 afios como iniciativa
de un pequefio grupo de directivos, que
compartian una misma vision de cémo
iba evolucionando el mundo y hacia don-
de debfan dirigirse los esfuerzos de las
empresas espafolas. Fue un grupo de
pioneros, que ya entonces, tenian claro
que no se podia depender exclusivamente
del mercado doméstico y que la interna-
cionalizacién era un paso logico y nece-
sario. Ademas, eran unos convencidos de
que esta internacionalizacion debia ser
de calidad, apostando por la marca y la
internacionalizacion.

Pocos anos después, del didlogo con los
poderes publicos y de la percepcion com-
partida de la importancia que la imagen
pais tiene para la economia espafiola y de
la necesidad de potenciarla y prestigiarla,
surge una alianza publico-privada, pionera
en nuestro pafs, que dio lugar al Foro tal y
como lo conocemos hoy.

"Una marca potente
es clave en el éxito de la
internacionalizacion”

¢Cual es la estructura operativa y las
actuaciones del Foro?

El Foro cuenta con una estructura peque-
fa, pero eficiente y proactiva, que nos
permiten llevar un importante ritmo de
actividades. Actualmente contamos con
una estructura principal de 4 personas en
Madrid y 2 delegaciones unipersonales en
Sevillay Barcelona, asf como algunos cola-
boradores externos con experiencia en
gestion de marca e internacionalizacion.

Nuestras actividades son muy variadas e
incluyen, desde la publicacién de Informes
e investigaciones y la organizacion de jor-
nadas propias para promover el valor e
importancia de la marca en el proceso de
internacionalizacién, hasta acciones en el

exterior para apoyar la imagen de Espafia y
sus empresas en los mercados de relevancia.

Ademas colaboramos activamente con
las administraciones, participamos en la
organizacién de eventos en colaboracion
con otras entidades, etc...

¢Cémo interactia el Foro con otras
instituciones en las tareas de apoyar y
dar importancia a las marcas?

La colaboracién y el aprovechamiento
de sinergias estan en el origen del Foro,
partiendo de su propia naturaleza publi-
co-privada, que hacen que el dia a
dia de nuestra actividad esté basado en
dicha cooperacion y busqueda del interés
mutuo. Desde esa premisa son multiples
las entidades con las que colabora el Foro
en aquellas actividades que se coinciden
con sus objetivos sociales.

¢Qué importancia tiene la marca para
las empresas?

La marca es un factor de competitividad
fundamental para la empresa, yo diria
gue vital en términos de diferenciacion,
captura de valor y fidelizacién de clientes
y consumidores de sus productos y servi-
cios. Prueba de ello es que con la crisis,
hemos podido ver como las empresas
con una marca reconocida, han podido
sobrevivir y en muchos casos crecer, muy
por encima de aquellas empresas que no
contaban con una marca bien trabajada.

La marca lleva asociados una serie de
valores que, incluso en momentos de crisis
econdémica, decantan hacia ella a los con-
sumidores por la seguridad y diferenciacion
que les aporta. En un momento como este
en el que toda decision de compra es mas
meditada y menos impulsiva, el estar bien
diferenciado y posicionado en la mente del
consumidor es indispensable.

En su opinion, ;es la marca un ele-
mento importante en la internaciona-
lizacion de las empresas?

El modelo tradicional espafiol a la hora
de salir al exterior, al menos en muchos

sectores, siempre fue el de intentar com-
petir por precio. Desde el Foro de Marcas
insistimos que ese modelo no es sosteni-
ble y que para triunfar en el exterior es
necesario apostar por la innovacion vy la
marca y considero que la realidad actual
estd demostrando que es asi.

Ademas el mercado espanol representa
solo en torno a un 1% del mercado
global, con lo que muchas de nuestras
empresas estan desaprovechando un gran
potencial de crecimiento. Recientemente
hemos publicado el Atlas de las Marcas
Lideres Espafolas que pone de relieve su
gran presencia internacional, lo que cons-
tituye un gran activo para nuestro pais.

Por otra parte, y con el auge de las eco-
nomias emergentes y sus reducidos costes
de produccion, Espafa no puede seguir
compitiendo por precios, es momento de
apostar de forma definitiva por la calidad,
el valor afadido, en definitiva por la marca.

¢Qué tipo de relaciones destacaria
entre la Marca Espaina y las Marcas de
las empresas?

Es una relacion de retroalimentacion en
cierto sentido. El prestigio, liderazgo vy
buen hacer de las marcas espafolas por el
mundo ayuda notablemente a prestigiar
la imagen de Espafia. Asi mismo, la ima-
gen pais puede suponer un importante
factor de competitividad para las empre-
sas espafolas, en su proceso de interna-
cionalizacién en muchos aspectos como:
la facilidad de acceso a financiacién, la
imagen de fiabilidad ante un cliente o el
atractivo para un consumidor.

En cualquier caso, la labor de las marcas,
en mi opinién, no es la de hacer alarde
de patriotismo, sino hacer bien su trabajo
para ocupar puestos de liderazgo, de
modo que mas tarde desde la adminis-
tracion publica y las instituciones como
nuestro Foro, se aproveche ese buen
hacer, para vincularlo a la imagen pais y
que sea provechoso para el resto del teji-
do empresaria. m

El Club MAPI

Como asociados es una exigencia el liderazgo en su sector de actividad, el renombre

o notoriedad de marca, y una significativa presencia internacional. No obstante, desde

hace un par de afos, el Foro de Marcas renombradas ha desarrollado un programa
denominado Club de Marcas de Alto Potencial Internacional (MAPI), en el que dan

apoyo, mediante la transferencia de experiencia y conocimiento, a aguellas empresas
gue no teniendo aun ese nivel de reconocimiento, tamafo o internacionalizacion, pero
si que estan iniciando su proceso de expansion internacional y gozan de una orienta-

cién marquista que les hace ver un gran potencial de futuro.
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Factoring

La formula mas efectiva de apoyo a las exportaciones

Financiacion, cobertura de riesgo y gestion de cobro, todo en uno, es lo que ofrece el
factoring a las empresas que acometen su presencia en mercados exteriores.

Una crisis que se prolonga en el tiem-
po y un escenario econémico muy
complicado provoca, entre otros, un
incremento de las dificultades de acceso
a la financiacién, algo que se convierte
en uno de los principales problemas para
las pymes.

Numerosos expertos coinciden en sefalar
a la exportaciéon como una de las vias mas
directas para lograr una salida a la presen-
te crisis, pero en ese caso, de nuevo, las
necesidades de mas financiacion pueden
constituir un obstaculo para que las pymes
aporten su apoyo a la recuperacion.

Es necesario, por lo tanto, buscar nuevos
instrumentos y fuentes de financiacién
que permitan vender mas en el exterior, a
mayor plazo, con mayor seguridad y con
unos gastos contenidos. Entre estos ins-
trumentos destaca el factoring de expor-
tacion, un producto que ofrece numero-
sas ventajas a las pymes.

Como funciona el factoring

El factoring de exportacién es un instru-
mento financiero y administrativo, que a
través de un contrato, permite la cesion
a un factor (con o sin recurso), para su
cobro, los créditos comerciales a corto
plazo originados a clientes y documen-
tados en cualquiera de los instrumentos
de cobro admitidos en derecho como
letras, recibos, facturas, certificaciones,
etc., garantizdndose el cedente, en su
caso, el buen fin de los mismos.

El factoring es un contrato muy flexible
que ofrece solucién personalizada a cual-
quier situacién o demanda empresarial
y puede incluir diferentes formatos de
servicios. Para entender rapidamente las
ventajas que para el exportador aporta el
factoring, es suficiente analizar brevemen-
te los servicios basicos que proporciona.

Financiacion

El Factoring es una clara alternativa a otros
medios tradicionales de financiacion de
las pymes como el descuento de papel
comercial o polizas de crédito. El factoring
aporta liquidez inmediata a las exportacio-
nes con pago aplazado, mediante la cesién
de la propia factura una vez emitida, sin

necesidad de esperar la llegada y puesta
en circulacion de ningun documento de
cobro enviado por los importadores. De
ésta manera el factor anticipa los fondos y
mejora la gestion de tesorerfa de la pyme
gue ve como una venta con cobro aplaza-
do, es cobrada al contado.

Cobertura del riesgo

El segundo servicio que ofrece el factoring
es asegurar y garantizar el cobro de las
exportaciones, gestionando el factor los
impagados que se produzcan. El factor
ademas analiza la solvencia de cada cliente
importador de la pyme, revisa sus estados
financieros, el cumplimiento de los compro-
misos, etc. y en caso de impagados, el factor
dispone de otros medios mas especializados
para presionar y obtener los cobros.

Gestion de Cobro

La gestion de cobro de los documentos
cedidos permite al exportador reducir, casi
por completo, las tareas administrativas para
el cobro de sus ventas y por consiguiente eli-

minar los gastos que ello comporta.

El factor hace suyas todas las gestiones
necesarias para obtener el cobro de los
documentos, como pueden ser el envio de
cartas recordatorios de los vencimientos,
pasando por reclamaciones de cobro via
telefonica y telematica y llegando hasta
la posibilidad de iniciar gestiones para
realizar reclamaciones extrajudiciales y
judiciales del impagado producido

El factor proporciona a la pyme amplia y
detallada informacion sobre los créditos
cedidos, cumplimiento de pago de sus
clientes, riesgos medios, plazos medios y
experiencia de cobro, etc., de modo que
puedan ser utilizados en la gestion comer-
cial, el control y seguimiento de la pyme.

Banco Santander, a través de su filial
Santander Factoring y Confirming, ofrece
servicios de factoring de exportacion. Si
desea mas informacién o contratar éste
servicio puede dirigirse a cualquier Oficina
de la red Santander. m

S PA

cdmo afecta a los cobros y pagos europeos

A partir del 1 de febrero de 2014 todas las transferen-
cias normales y los recibos domiciliados en euros en los
paises de la zona SEPA tienen que realizarse a través
de este procedimiento lo que facilitara las transaccio-
nes econdmicas entre los europeos.

SEPA es el acronimo que nace de las
palabras “Single Euro Payment Area”
(en espafol “Zona Unica de Pagos en
Euros”). Entre los beneficios que aporta
SEPA estan los de permitir que los pagos
en euros, entre cualquier cuenta ubicada
en la zona de aplicacion, se realicen de
forma tan sencilla como se viene reali-
zando actualmente un pago nacional, lo
que facilita a las empresas y particulares
el acceso a nuevos mercados. Los clientes
pueden, con una Unica cuenta, una unica
tarjeta y unos instrumentos de pago con
idénticas caracteristicas, realizar pagos
en cualquiera de los 32 paises de la zona
SEPA (los 27 estados miembros de la
Unién Europea mas Islandia, Lietchestein,
Noruega, Suiza y Moénaco).

Ademas, permite a los clientes de ban-
ca de los 32 paises que la integran
disponer de un conjunto de normas y
estandares comunes a la hora de hacer
transferencias bancarias, domiciliaciones
y pagos con tarjetas, de tal manera que
los pagos internacionales sean tan senci-
llos como los de &mbito nacional.

Ventajas para los usuarios

Todas estas novedades facilitan los
procesos de pagos y permite fijar
unas nuevas reglas del juego y ciertas
ventajas para los usuarios a la hora de
pagar:

e Se puede usar una Unica cuenta ban-
caria para operaciones de pago en euros
dentro de la zona SEPA.

e Existe mayor seguridad para los usua-
rios de servicios de pago.

e Se consiguen mejoras de eficiencia en
los procesos de ejecuciéon de pagos que
permitiran innovaciones en el &mbito de
los medios de pago (p.ej: factura elec-
trénica y pagos via dispositivo movil).

e Eliminaciéon de barreras en pagos
internacionales.

Los elementos de pago afectados por la
implantaciéon progresiva de la zona Unica
SEPA son tres: 1) las transferencias SEPA,
gue sustituyen a las actuales transferen-
cias nacionales; 2) los adeudos direc-
tos SEPA, en sustitucion de las actuales
domiciliaciones de recibos espafiolas y 3)
las actuales tarjetas bancarias de pago.

Se ha establecido como fecha limite el 1
de febrero de 2014 para que todas las
entidades financieras europeas migren
sus aplicaciones a la SEPA. A partir de
este momento, los instrumentos de pago
nacionales, tanto transferencias como
adeudos, seran reemplazados en su tota-
lidad por los nuevos esquemas SEPA.

Para los titulares y usuarios de las cuen-
tas, no es necesario que realicen ges-
tion de cambio alguna, ya que son
las entidades bancarias quienes los
haran, solo tendran que facilitar el IBAN
(International Bank Account Number)
y el BIC (Business Identifier Code) del
beneficiario de un pago o su propio
IBAN en los casos de domiciliaciones

En definitiva, con la entrada en vigor y
el avance en la implantacion de la SEPA
y la normativa asociada, los clientes de
las entidades bancarias se beneficiaran
de unos procedimientos bancarios de
pago y cobro mas seguros e iguales para
operaciones entre los paises adheridos,
evitando la burocracia y los costes que
eran necesarios al hacer pagos y trans-
ferencias internacionales.

Mas informacion en:
http://www.sepaesp.es. m

v Transferencias: Con SEPA se
realizaran en base a los c6digos
BIC e IBAN, sustituyendo el CCC
actual.

v Ordenes de domiciliacién:
Igual que ahora, para un emi-
sor de recibos pueda cargar en
cuenta de un cliente, necesita su
autorizacion expresa (no cam-
bian los que ya estaban autori-
zados antes). Se modifican las
condiciones de devolucién de los
adeudos, que se someten a la
normativa de servicios de pago
(maximo de 13 meses para solici-
tar rectificacion de operaciones
incorrectas o no autorizadas; 8
semanas para devolver recibos
autorizados cuando el impor-

te supere el que el ordenante
podia esperar razonablemente;
10 dias habiles para que la enti-
dad devuelva los cargos o recha-
ce la devolucion).

v Tarjetas: La principal nove-
dad en las tarjetas de débito y
crédito es el chip EMV. A dia de
hoy, la mayor parte de las tar-
jetas emitidas por las entidades
espafiolas cuentan ya con el chip
y los TPV de la mayoria de los
comercios nacionales estan pre-
parados para esta nueva forma
de pago, cuyo principal cambio
es que ahora se exige teclear el
PIN de la tarjeta para confirmar
la compra. De esta manera, las
operaciones son mas seguras y
se evitan las falsificaciones de
firmas.
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Radiografia del sector
agroalimentario

La agroalimentacién refuerza sus exportaciones y resiste a la crisis.

La industria agroalimentaria es la
principal actividad de la industria manu-
facturera europea. Representa cerca del
16% de su facturacion total y suma un
valor superior a 956.200 millones de
euros. Segun Food Drink Europa 2011,
la industria agroalimentaria de la Unién
Europea procesa mas del 70% de los ali-
mentos producidos en esta region.

Cuenta con unas 274.000 empresas en
la UE-27, la mayoria de ellas pymes con
menos de 250 trabajadores (un 99,1%
del total). Estas empresas dan empleo a
4,1 millones de personas y representan el
48,7 % del total de la producciony el 63%
del conjunto de puestos de trabajo que
genera el sector agroalimentario en la UE.

La industria agroalimentaria espafiola ocu-
pa el quinto puesto en valor de las ven-
tas tras Alemania, Francia, Italia y Reino
Unido.

“La agroindustria es
una de las principales
industrias del pais”

La agroindustria en Espaia

En Espafa, la industria de productos de
alimentacién y bebidas es la primera rama
industrial, segun la Encuesta Industrial de
Empresas del INE. Representa casi el 20%
de las ventas netas de producto, el 17%
de personas ocupadas, el 17% de las
inversiones en activos materiales y el 15%
del valor afadido.

La actividad del sector de alimentacion,
bebidas y tabaco con un (17,71%) del
total es la segunda agrupacién en aportar
negocio al sector industrial, ocupando
a un mayor numero de personas (un
17,62% del total).

En 2012, las ventas netas de producto
de la industria de alimentacion y bebidas
ascendieron a 86.298 millones de euros,
lo que supone un descenso sobre el afo
anterior y una pérdida de mas de 6.000
millones de euros en ventas desde 2006.

Del total de ventas netas de la industria ali-

mentaria durante el pasado ano, el 21,6%
fueron de industrias carnicas, ocupando el
primer lugar, seguida de industrias lacteas
(10,07%), alimentacién animal (10,04%)
y grasas y aceites (8,75%).

Los sectores de conservas de frutas y
hortalizas y de vinos, alcanzaron mas de
6.700 y 5.500 millones de euros, respec-
tivamente, lo que supone el 7% y el 6%
del total de las ventas netas de producto
de la industria alimentaria.

El sector espafol de alimentacién vy
bebidas en 2012 estaba formado por

“Las exportaciones de
alimentos y bebidas conti-
nuan incrementandose”

un total de 29.196 empresas, de las
cuales el 96,2% son pymes y solo 59
emplean a méas de 500 personas. De
ellas 10.739 pertenecen al sector de pan,
pasteleria y pastas alimenticias (36,8%),
seguido de industrias carnicas con 4.144
(14,2%) y vinos con 4.073 (14,0%).
Por Comunidades Autonomas destaca en
numero de empresas Andalucia con 5.373
empresas (18,4%), sequida de Catalufa
con 3.430 (11,8%), Castilla y Ledn con
3.96 (10,6%) y Castilla la Mancha con
2.439 (8,4%). Segun la Federacion de
Industrias de la Alimentacion y Bebidas
(FIAB), un progresivo proceso de concen-
tracion permitird incrementar la competi-
tividad del sector.

Por otro lado, la Industria de Alimentacién
y Bebidas (IAB) empled de media a
439.675 personas en 2012, lo que supuso
un descenso del 1,7% respecto a 2011.
Concentra el 20% del total del empleo
industrial 'y la tasa de paro en el sector
es menos de la mitad que la global del
conjunto del pafs. En este sentido,

es importante destacar que

la productividad del trabajo
en el sector es el doble que
el del total de la industria
en su conjunto.

Otro dato significativo es
que el sector de alimen-

tacion y bebidas es méas innovador que el
conjunto de la economia nacional, pero
menos que el resto de la industria. Asf el
porcentaje de compafias innovadoras en
2011, ultimo dato disponible, se situd en
un 10%. Esto supuso una inversion del
orden de los 655 millones de euros.

Comercio exterior

El valor de las exportaciones y de las
importaciones del comercio de las indus-
trias alimentarias ha aumentado respecto
a 2011, y se sitlan en torno a los 22.078
millones de euros, para las exportacio-
nes, y 19.052 millones de euros para las
importaciones, segun datos del 2012.

El saldo es positivo en 3.026 millones de
euros y la tasa de cobertura es mayor que
la registrada de los ultimos afos, lo que
indica que se ha exportado mas, han con-
seguido un record en la tasa de cobertura,
y han compensado las mayores exporta-
ciones la caida de la demanda nacional.

Los productos exportados mas represen-
tativos en 2012 han sido vinos (2.636
millones); carne de porcino (2.050 millo-
nes); y aceite de oliva (1.978 millones).
Mientras que los mas importados han sido
los productos del mar (pescado fresco,
moluscos, crustaceos) dentro de los ali-
mentos no transformados, y en el dmbito
de los alimentos transformados el alcohol
etilico sin desnaturalizar y los quesos ocu-
pan las primeras posiciones. ®

Santander, acceso directo al
mercado de Polonia

Tras su fusion con Kredyt Bank, Bank Zachodni WBK (Grupo Santander)
amplia su oferta de productos y servicios internacionales.

El pasado 4 de enero tuvo lugar la
fusion por absorcion de Kredyt Bank por
Bank Zachodni WBK, que asumié todos
los activos y pasivos del primero. Durante la
primera mitad de 2013 se ha trabajado en
la organizacion y eficiencia de las unidades
centrales y de las redes de sucursales de los
dos bancos, que han sido integradas bajo
un nuevo y moderno modelo operativo.

De igual modo se han dado los pasos nece-
sarios para integrar los sistemas operativos,
armonizar y estandarizar los productos,
y servicios y ofrecer una amplia gama
competitiva en precios. Por ultimo se halla
avanzada la migraciéon de las oficinas de
Kredyt Bank, adoptando la marca, colores
y modelos de BZ WBK.

Al final de marzo de 2013, Bank Zachodni
WBK ocupaba el tercer lugar en el ranking
de bancos de Polonia en términos de activos
totales, capital, préstamos y depdsitos. El
banco resultante de la fusién cuenta con
mas fuentes estables de recursos y fondos
y una fuerte capitalizaciéon. La amplia gama
de productos y servicios financieros y banca-
rios ofrecidos a sus diferentes tipos de clien-
tes y su extensa red sucursales otorgan al
banco la mejor posicion para incrementar su
participacion y penetracion en el mercado.

La fusion ha permitido al banco expandir
su negocio y ser capaz de competir con los
grandes bancos polacos, aprovechando
sinergias para incrementar la efectividad
operativa.

¢Qué es Bank Zachodni WBK?

BZ WBK es un banco universal que da
servicio tanto a personas fisicas como a
empresas. Creado en 2001, desde 2011
forma parte de Grupo Santander. Es el
tercer banco del pais, cuenta con 876
sucursales y 105 franquicias, que se hallan
distribuidas estratégicamente por todo el
pafs, con presencia especial en las zonas
industriales y financieras de mayor relieve.
Para atender esta estructura, el banco
cuenta con un personal compuesto de
12.800 empleados.

Es uno de los bancos polacos lider en servi-
cios electrénicos y soluciones transacciona-
les seguras. La estructura organizativa del
banco esta disefiada para ofrecer mejores
servicios a los diversos segmentos del mer-
cado: grandes corporaciones, empresas,
auténomos, particulares, etc. Asimismo,
cuenta con los productos financieros mas
desarrollados que se ofrecen a sus clientes.
Los servicios del banco se completan con
los ofrecidos por sus filiales: leasing, fondos

de inversion, asset management, factoring,
seguros, brokerage.

Al igual que otros bancos del Grupo
Santander, Bank Zachodni WBK  pro-
vee servicios especializados a las empresas
extranjeras, sobre todo espafolas, en sus
necesidades bancarias en Polonia a través
de una unidad denominada International
Desk. De un modo personalizado, expertos
en productos y operativa internacional
facilitan, desde un Unico punto, todos los
productos financieros requeridos por una
empresa extranjera, exportadora o inver-
sora con negocios en Polonia, facilitando y
agilizando su integracién en este amplio y
atractivo mercado. Entre los servicios que
ofrece International Desk se encuentran:
financiacion, cobros nacionales, cambio
de divisas... Todo ello se complementa con
el asesoramiento y experiencia que aporta
Bank Zachodni WBK para apoyar a cual-
quier empresa extranjera que quiera entrar
al mercado polaco.

Si desea mas informacion pue-
de obtenerla en cualquier oficina de la
red Santander o directamente en: Bank
Zachodni  WBK, International Desk,
Varsovia, Polonia Tel +48 22 534 1805;
e-mail:Olga.Pietkiewicz@bzwbk.pl =
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el atractivo del gigante su

La primera economia de Sudamérica quiere mantener la
estabilidad policita y el crecimiento econémico y ser futura
sede de importantes eventos internacionales.

Brasil es una Republica Federal forma-
da por 26 Estados y el Distrito Federal,
con un sistema presidencialista donde
coinciden la figura del Jefe del Estado
y del Presidente del Gobierno. El poder
legislativo es bicameral, con un Senado
Federal compuesto por 81 senadores y
una Cémara de Diputados con 513 miem-
bros elegidos por sufragio universal.

En las ultimas elecciones generales cele-
bradas en octubre de 2010, la coalicién
del PT (Partido de los Trabajadores) obtu-
vo la victoria, y fue elegida presidenta
Dilma Rousseff, que ha anunciado que se
presentara a la reeleccién en las proximas
elecciones generales que se celebraran en
octubre 2014.

El pais mas poblado de América

Brasil es el quinto pais mas extenso y pobla-
do del mundo y el primero de América del
Sur, con unos 193 millones de habitantes
en 2011. La tasa de crecimiento de la
poblacién ha ido descendiendo desde el
3% de media anual en los anos 60 hasta el
1,1% anual de los ultimos afos. Aun asi,
se espera que la poblacion alcance los 197
millones de personas en 2013. Aunque
relativamente joven para los estandares
internacionales, su poblacién ha ido enve-
jeciendo desde mediados de 1990 debido
al descenso tanto de la tasa de natalidad
como de mortalidad.

El PIB de Brasil, séptima economia del
mundo, representa el 3,3% del PIB mun-
dial. Su renta per capita, en comparacion
es, sin embargo, mucho mas reducida
(11.875 US$ PPP) frente a los 49.922 US$
de EEUU o los 30.557 US$ de Espana.

La importancia del sector servicios

El sector servicios, que abarca un amplio
conjunto de actividades y en el que el
sector financiero ha ido incrementando su
presencia, representa un 68,5% del PIB y
casi un 64% de la poblacion empleada. El
sector turistico estd condicionado por la
inseguridad ciudadana, falta de mano de
obra especializada y de infraestructuras.
Sin embargo, el Mundial de Futbol 2014 y
los Juegos Olimpicos de 2016 han dado un
nuevo impulso a las infraestructuras y favo-
receran el objetivo del gobierno que preten-
de colocar a Brasil entre los veinte primeros
destinos turisticos en los proximos anos.

Aungue el sector agricola ha ido perdien-
do importancia, todavia tiene un impor-
tante peso en Brasil al representar el 5,2%

del PIB'y ocupar el 21% de la poblacion. Es
el tercer exportador mundial de productos
agricolas. El mayor productor mundial de
café, zumo de naranja y azlcar y el segun-
do productor y el primero en exportacion
de soja. Es el segundo productor mundial
de carne de vacuno y el tercero en carne
de pollo y el primer exportador mundial
de ambos productos.

La importancia de la industria en el PIB
es del 26,3% y emplea 15% del total.
Destacan la industria agroalimentaria, tex-
til, siderurgica y la automocién. Brasil cuen-
ta con importantes reservas de petroleo y
gas natural, ademas de poseer un extenso
y diversificado sector industrial, concentra-
do en los estados de la costa este del pais.

Politica econémica y coyuntura

Tras la crisis de 2003, coincidiendo con
la llegada al Gobierno del Partido de los
Trabajadores, la economia brasilefia registrd
tasas de crecimiento elevadas basado tanto
en la mejora de la relaciéon de intercam-
bio como en la fortaleza de la demanda
doméstica. El fuerte crecimiento del empleo
y reduccion del paro y la significativa mejora
de las condiciones financieras (tanto en
términos de acceso al crédito como de
reduccion de los tipos de interés) posibilitd
el aumento del consumo. El crecimiento del
PIB ascendi6 hasta el 5,2% en 2008.

Para hacer frente a la crisis iniciada en el
ultimo trimestre de 2008, el gobierno flexi-
bilizé su politica monetaria, llevando el tipo
de interés hasta el 8,75% al tiempo que se
garantizaba el acceso al crédito a través de
la banca publica, e instrumenté una politi-
ca fiscal favoreciendo a los sectores de la
construccion y bienes de consumo durade-
ro, vulnerables a la restriccion de crédito y
determinantes para asegurar el dinamismo
de la demanda interna. No obstante, el
incremento del consumo publico no pudo
compensar la desaceleracion del consumo
privado, la aportacién negativa de las inver-
siones y del sector exterior, que llevé al PIB
a caer el -0,3% en 20009.

La vuelta al crecimiento de la economia
a partir del segundo trimestre de 2010
[levd a un crecimiento del PIB del 7,5%,
impulsado por la demanda interna, el
crecimiento de la masa salarial, el acceso
al crédito en un contexto de inflacion con-
trolada y bajos tipos de interés lo que dio
base al gobierno para retirar gradualmen-
te las exenciones fiscales concedidas, vy
elevar nuevamente los porcentajes de los

Sector exterior y

relaciones
comerciales

Brasil ha sido tradicionalmente un
pais relativamente cerrado, en parte
fomentado por las politicas de susti-
tucién de importaciones implementa-
das en las Ultimas décadas. El peso de
las exportaciones y las importaciones
sobre el PIB ascendi6 a 20,7% en
2012 (19,5% en 2011)

En los Ultimos quince anos se ha pro-
movido un proceso de apertura, tanto
comercial como financiera. Es miem-
bro del Mercosur. Sus principales
socios comerciales son China, Estados
Unidos y Argentina. Hasta 2009,
EEUU era su principal socio comercial
y primer destino de sus exportaciones
e importaciones, pero desde ese ano
China desbancéd a EEUU pasando a
ser el primer destino de las exporta-
ciones brasilefias.

Los principales productos exportados
por Brasil son las materias primas,
productos manufactureros y semi-
manufactureros. En cuanto a las
importaciones, productos intermedios
y materias primas, bienes de capital,
bienes de consumo y combustibles
son los mas destacados.

Respecto a las relaciones comerciales
con Espafia, en 2012 Brasil fue el pri-
mer pafis de destino de las exportacio-
nes espafolas hacia América Latina,
con un descenso del 18,8% respecto
al afo anterior). Las exportaciones
espafolas son principalmente de pro-
ductos manufacturados y bienes de
equipo. Las importaciones proceden-
tes de Brasil en 2012 ascendieron a
2.662 millones de euros. Brasil ocupa
el puesto 19 como socio comercial
(importaciones + exportaciones) de
nuestro pals.
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INTERNACIONAL

depositos que los bancos deben mantener
en el Banco Central.

A partir del primer trimestre de 2011 y
hasta el segundo trimestre de 2012, se
produjo una desaceleracion econdmica.
La recuperacién de la actividad iniciada
en la segunda mitad de 2012 esta siendo
menos intensa de lo esperado. Un policy
mix todavia expansivo, pero menos que el
previsto hace unos meses, unido a un cre-
cimiento por debajo de lo esperado en el
primer trimestre de 2013, provoca que la
prevision de crecimiento del PIB en el con-
junto del afo se reduzca al 2,0% desde el
2,8% anterior. Dado que el impacto sobre
el crecimiento de una politica monetaria
mas restrictiva tiene un retardo de varios
trimestres, el crecimiento en 2014 tam-
bién se vera afectado.

La inflacion, fuente de desequilibrios
La inflaciéon se redujo hasta el 3,6%
media interanual en 2007. El repunte
de la inflacion desde mediados de 2007,
consecuencia tanto del aumento de los
precios internacionales de la energia y de
algunos alimentos, como de las presiones
de demanda, llevd a la inflacion hasta el
5,7% media anual en 2008. La crisis eco-
némica llevo a la desaceleracion de precios
hasta el 4,9% en 2009. A partir de 2010,
la inflaciéon mantiene una tasa ascendente
y se prevé que la inflacion se modere en

los préximos meses. Sin embargo, siguen
existiendo factores de fondo que presio-
nan la inflacion al alza, como la situacion
en el mercado de trabajo. La tasa de paro
(5,8% en mayo) se mantiene por debajo
de la que se considera no aceleradora
de la inflacion y los salarios reales crecen
por encima de la productividad. Por ello,
y a pesar de las medidas heterodoxas
aplicadas por el Gobierno para controlar
los precios (bajadas de tasas y precios
administrados y subsidios), la deprecia-
cion esperada del real y las rigideces de
la oferta que sufre la economia brasilefia,
limitan que la inflaciéon se reduzca de for-
ma mas significativa.

El Banco Central de Brasil ha relajado
paulatinamente su politica monetaria,
instrumentalizada a través de objetivos
explicitos de inflacion. Asi, el tipo oficial
(Selic) se situd en el primer cuatrimestre
de 2010 en el 8,75%, muy por debajo del
19,75% que alcanzé en 2005. A partir
de mayo de 2010, el Banco Central subio
375 puntos basicos el tipo de interés hasta
el 12,50%. En el uUltimo cuatrimestre de
2011, se inicié un ciclo de bajadas hasta
situarlo en el 7,25% en abril de 2013. El
Banco Central de Brasil decidié finalmente
subir el tipo oficial Selic en 25 pb. hasta el
7.50%. En un escenario de elevada infla-
cion y crecimiento moderado esperamos
nuevas subidas.

2009 2010

La politica fiscal y cuasi-fiscal se mantendra
moderadamente expansiva: el superavit
primario ha ido reduciéndose desde media-
dos del 2012 y el crédito otorgado por las
entidades financieras publicas (BNDES vy
Caixa Geral) sigue creciendo a tasas por
encima del 20% interanual y representa ya
el 49% del total del sistema. Una muestra
del sesgo de estas politicas es la nueva
medida aprobada por el Gobierno para
facilitar, a través de estas entidades y a
tipos subvencionados, crédito para el con-
sumo en determinadas condiciones.

Un escenario de menor crecimiento, incer-
tidumbre sobre el ritmo de salida de las
politicas expansivas en los paises desa-
rrollados (de la expansion cuantitativa
en EEUU fundamentalmente), el elevado
diferencial de inflacion y de costes labo-
rales y tipos de interés por debajo de la
media histérica, a pesar de las recientes
subidas, son factores que apuntan hacia
un entorno con la divisa mas depreciada:
2,30 BRL=1US$ en 2013.

El reto de la economia brasilefa para
los afos sucesivos reside precisamente
en mantener la estabilidad econémica,
acelerar la reforma de las instituciones,
inversién en infraestructuras y seguridad,
mantener el tipo de cambio del real bra-
silefio y ser capaz de seguir atrayendo
capital extranjero. m

Previsiones
2011 2012 2013 2014

RELACIONES ESPANA-SINGAPUR (MILLONES EUROS)

Fuente: EIU y Dir. Gral. Polt. Comercial e Inversiones Ext. (Febrero de 2013)

Tipos de interés

ESTADOS UNIDOS El PIB del segundo trimestre ha ralenti-
zado su ritmo de crecimiento con respecto al primero (1,4%
intertrimestral anualizado desde 1,8%). Sin embargo, los
fundamentos apuntan a un crecimiento mas intenso en el
segundo semestre del afo, con una aceleracién del gasto
del sector privado: la creacion de empleo estd mejorando,
la situacion financiera de familias y empresas se ha saneado
y el sector inmobiliario esta en ciclo alcista. La Fed mantiene
su politica monetaria de compra de activos, si bien ha anun-
ciado que empezarfa a frenar en la Ultima parte del ano si,
como se espera, el PIB se reactiva en la segunda mitad de
afno. La Fed estd dando muestras de que serd muy cuida-
dosa con el proceso de reducir los estimulos monetarios y
el tipo oficial se mantendria estable durante mas tiempo,
pero esto no ha podido evitar un incremento de la curva
de rentabilidades en EEUU, que ha terminado afectando al
resto del mundo.

EUROZONA El BCE mantiene el tipo oficial en el 0,75% y
el de la facilidad de deposito en el 0,0%. De fondo sigue
el debate sobre medidas no convencionales adicionales
para reducir la fragmentacion financiera y estimular el cré-
dito —en particular a las PYME-. Sin embargo, el BCE se ha
centrado en tratar de retomar el control de la curva de tipos
de la Eurozona. Para ello ha hecho uso de una modalidad
suave de “forward guidance” (esto es, orientacion sobre la
tendencia futura de los tipos de interés oficiales) con la que
ha querido comunicar al mercado que el incremento de sus
expectativas de tipos de la Eurozona, tras los anuncios de la
Fed, han sido muy alcistas. De momento parece haber fun-
cionado y el incremento de tipos se ha corregido en parte.

REINO UNIDO El BoE mantiene el tipo oficial en el 0,50%
y la expansion cuantitativa se detuvo en GBP375mm.
De forma similar al BCE, el BoE ha utilizado su dltimo
comunicado para tratar de reconducir las expectativas de
tipos del Reino Unido del mercado. Pero el BoE no se ha
guedado ahiy ha preparado al mercado para la posibilidad
de introducciéon en Agosto de una forma mas explicita de
“forward guidance”. m
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Tipos de cambio

DOLAR/EURO el délar euro se ha mostrado errético en los
Ultimos meses, cotizando alrededor de US$1,30=1€ al son
de los mensajes procedentes de las autoridades monetarias a
ambos lados del Atlantico. Aunque el anuncio de moderacion
de la expansion monetaria de la Fed deberfa servir de apoyo
fundamental al délar, el tipo de cambio no muestra una
tendencia clara debido a las sefales a veces contradictorias
enviadas por la Fed.

LIBRA/EURO Desde mediados de junio la libra se ha mostra-
do algo més débil frente al euro. En lo que va de mes de julio,
la divisa a cotizado a una media de GBP0,86=1€. Los datos de
actividad muestran que la economia esta acelerandose, pero
el BoE consigue mantener a raya las expectativas de tensiona-
miento monetario..

YEN/DOLAR Tras la reaccidn inicial al giro en la politica
monetaria del Banco de Japdn, que llevé al yen por encima
de JPY100=1US$, la divisa se ha mostrado recientemente
mas volatil. Apreciandose entre mayo y junio con los primeros
anuncios de moderacién monetaria en EEUU y volviéndose a
depreciar recientemente hasta JPY100=1US$.

MONEDAS LATINOAMERICANAS: El anuncio de modera-
cion de la expansion monetaria de la Fed y el menor creci-
miento previsto han provocado la depreciacion de las divisas
latinoamericanas, especialmente en el caso del real. La divisa
brasilena cotiza a 2,26BRL=1US$ desde los 2,00BRL=1US$
de hace tres meses. El peso chileno se ha depreciado has-
ta los 505CLP=1US$ desde niveles de 470CLP=1US$ de
finales de abril. El peso mexicano, que llegd a depreciarse
hasta los 13,4MXN=1US$ se aprecid6 hasta los maximo
12,75MXN=1US$ a finales de julio. m
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Coyuntura econémica de Eurozona,

Espana y Latinoamérica

EUROZONA Se observan sefales de que la region podria estar salien-
do de la recesion. En el primer trimestre el PIB se contrajo -por sexta
vez consecutiva- un -0,2% intertrimestral. En el sequndo trimestre,
tanto los indicadores reales como la confianza han mejorado y sugie-
ren, al menos, una estabilizacion de la actividad. El indice de actividad
PMI compuesto se elevé en julio hasta 50,4, por encima del nivel de
50 que indica crecimiento de la actividad. En todo caso, la recupe-
racion aun no esta consolidada. A pesar de la mejora en el sector
financiero, la Eurozona se sigue viendo lastrada por incertidumbres y
la correccion fiscal y de otros desequilibrios.

ESPANA La economia espafiola registré una menor caida del PIB en el
primer trimestre, que el INE cifré en un 0,5% intertrimestral (-0,8% en
el 4T12). Se repitié el patrén seguido por la economia desde final de
2008, de un deterioro de la demanda nacional compensado en parte
por la demanda externa. El menor deterioro de la demanda nacional
se explicarfa por un consumo privado menos negativo que en el Ultimo
trimestre del afo. Segun la estimacion del Banco de Espafia, el PIB
registré en el sequndo trimestre una caida trimestral del -0,1%. Esta
estimacion, que no suele diferir de la oficial y muy probablemente viene
a poner fin a siete trimestres de recesion.

LATINOAMERICA Las economias latinoamericanas mantienen una
senda de crecimiento positiva, si bien su ritmo es inferior al previsto
hace unos meses. La posibilidad de que la FED modifique su politica
monetaria expansiva ha repercutido sobre los flujos de capitales,
mientras que las dudas sobre el crecimiento de economias tan
importantes para la region como la china también han reducido las
expectativas de crecimiento de Latinoamérica. La economia brasile-
fia mantiene una ténica de suave crecimiento, inferior en cualquier
caso a lo previsto hace unos meses. El crecimiento en el primer
trimestre de 2013 sorprendié a la baja, al avanzar un 0,6% intertri-
mestral, lo mismo que en el trimestre anterior y un 1,8% interanual.
La inflacion se mantuvo en tasas elevadas (6,7% en junio), lo que
obligé al Banco Central a subir el tipo oficial en dos ocasiones, hasta
el 8,50%. El efecto que la depreciacion del tipo de cambio pueda
tener sobre la inflacion hara que nuevas subidas sean muy probables
en los proximos meses. La economia chilena estd moderando su ten-
dencia tras tres anos de crecimiento elevado. La demanda interna
gue impulsaba la mayor actividad ya se estd moderando y llevo al
PIB a crecer un 4,1% en el primer trimestre de 2013. La inflacion se
mantiene muy controlada, por debajo del 2%, dejando por tanto
margen de maniobra al Banco Central para bajar tipos (estables en
el 5% desde hace méas de un ano) si la situacion asi lo requiriese en
los proximos meses. En México, el crecimiento del PIB ha ido mode-
randose desde la segunda mitad de 2012, desaceleracion que se ha
intensificado en los primeros meses de 2013, el crecimiento del PIB
fue de un 2,2% desestacionalizado. La inflacién se moderé en junio
(4,3%) por primera vez desde principios de afio, algo que se espera
continte en los proximos meses. La inflaciéon se moderd en junio
(4,3%) por primera vez desde principios de afio, algo que se espera
continle en los préximos meses. El Banco de México recorto el tipo
de interés oficial en 50 pb. hasta el 4% el pasado marzo, declarando
gue no se trata del inicio de un proceso bajista, sino de un ajuste de
la politica monetaria a un entorno con una inflacion mas contenida,
expectativas ancladas y crecimiento econémico mas bajo.m

Fuente: Servicio de Estudios, Grupo Santander

Espana vs. Eurozona
Principales Indicadores econémicos

Eurozona
- Alemania
- Francia

- Italia
Espana

2011

1.6
3.1
2.0
0.5
0.4

2012 2013(p)

-0.5
0.9
0.0

-2.4

-1.4

-0.6

0.2
-0.3
-1.6
-1.4

2712

-0.5
1.0
0.1

-2.5

-1.4

3T12

-0.7
0.9
0.0

-2.6

-1.6

4712 1T13
-0.9 0.1

03 -03
-0.3 -05
2.8 -24
-1.8 -0.8

Eurozona
- Alemania
- Francia

- Italia
Espana

2011

2012 2013(p) mar13 abr13 may13 juni3

2.5
2.1
22
33
2.4

1.7
1.8
1.1
1.8
2.6

1.2
1.2
0.8
13
1.5

Total

- Alemania
- Francia

- Italia
Total UEM
- EEUU

- Latam

2010
185.8
19.5
34.0
16.3
103.2
6.5
10.2

2011
214.5
21.8
38.5
17.0
113.2
7.9
12.3

2012 mar13
2145 184
218 2.0
385 29
170 1.3
113.2 9.1
79 06
123 11

abr13 may13 juni3

20.3

20.4
2.0
35
1.4
9.8
0.8
1.3

20.9
2.1
32
1.6

10.2
0.8
1.3

Fuente: Thomson Datastream, Cons. Forecasts y Servicio de Estudios Santander

Latinoamérica
Principales Indicadores econémicos

Argentina
Brasil
Chile
Colombia
México

Argentina
Brasil
Chile
Colombia
México

Argentina
Brasil
Chile
Colombia
México

2010 2011 2012 jun12 sep12 dic12 mar13
9.2 8.9 1.9 07 0.6 1.9 3.1
7.5 2.7 09 05 0.9 14 1.8
5.7 5.8 5.4 58 6.2 56 48
4.0 6.6 40 47 2.8 3.1 28
53 3.9 40 44 33 32 22

2010 2011 2012 mar13 abr13 may13 juni13
10.5 98 100 10.6 10.5 103 105
5.0 6.6 54 6.6 6.5 6.5 6.7
1.4 3.3 3.0 15 1.0 1.0 1.9
2.3 34 32 19 20 20 2.2
4.2 3.4 41 43 46 46 41

2010 2011 2012 mar13 abr13 may13 juni3
0.7 -0.1 0.5 510 1152 1338 1155
-23 241 -24 161 -995 759 2301
1.5 -13 -39 617 447 639 608
-3.1 -3.0 -35 130 -218 85 ND
-04  -0.8 -0.8 1753 -1227 -470 855

(*) Saldo por cuenta corriente para datos anuales. (%PIB)
(*) Saldo comercial (US$ millones para datos mensuales)
Fuente: Bloomberg y Santander

Mercados bursatiles

Por Relacion con Accionistas Santander

En el mes de agosto las bolsas acumulaban ascensos gracias
a la evolucion de los mercados en lo que llevamos de segun-
do semestre. Las tensiones por la retirada de estimulos en
EE.UU. y los términos del rescate de Chipre, pasaban a un
segundo plano gracias a las buenas perspectivas econémicas
y empresariales. En los Ultimos dias la posible intervencion
aliada sobre Siria ha provocado fuertes movimientos a la
baja de las bolsas internacionales, a la vez que, simultdnea-
mente, se activaba el precio del crudo, poniendo en peligro
la incipiente recuperacion de la economia mundial que pare-
cfa estar llegando. Por otro lado, la estabilidad en el mercado
de deuda de los paises periféricos ha permitido que la prima
de riesgo se redujera al entorno de los 250 puntos, en el
caso de la espafiola.

La accion Santander cotizaba en 5,67 euros con un ascenso
en el segundo semestre del 15,6%, acumulando un des-
censo en el ano del 7,1%. Por su parte, el Ibex 35, principal
indice del mercado espanol, subfa un 11,9% en el semestre,
y el Stoxx Banks, indice que recoge las principales companias
del sector bancario europeo, lo hacia en un 13,3% en el
mismo periodo.m

Ranking de faci-
lidad para hacer
negocios (2012)

Comercio exterior
principales paises UE
Enero-Abril 2013. Billones de Euros

Fuente: Estadisticas UE

Pais Posicion

Singapur 1

Nueva Zelanda 3

Pais Export.

% dif. Import % dif.
2012 2012

Alemania 365 1 298 -1

Francia 148 0 174 -2 Dinamarca 5

Italia 127 1 122 -6 Reino Unido 7
(Epata 79 7 g 4 ComadelSw g
Polonia 49 6 50 -2 Georgia 9
Awtia 432 45 3 Awmla g
Suecia 43 -4 40 -6 Finlandia 11
(Rep.Chea 40 4 35 6 Masa g3
Suecia 13
Irlanda 15

Fuente: Doing Business

10 principales capitulos de comercio exterior espafnol
Enero-Mayo 2013. En millones de euros

Total
31.226

Exportacion
6.613

Importacion
24.613

Capitulo
Combustibles y aceites

Calderas y maquinas 8.082 8.551

16.633

Prodct. farmaceuticos 4.308 4.054 8.362

Hierro y acero 3.296 2.983

6.279

Prendas y vestidos 2.384 2.083

4.467

Fuente: AEAT

indice de Bolsas internacionales Fuente: América Economia

Zona Euro Variacion %
Dia Ultimo Mensual Anual
DJ Euro Stoxx 50 23.8 2.725,24 4,64 5,73
DJ Euro Stoxx 23.8 181,88 13,29 11,45
ESPANA
Ibex 35 (Madrid)
FRANCIA 23.8 4.069,47 8,84 11,77
CAC 40 (Paris)
ALEMANIA
DAX XETRA (Francfort)
ITALIA 23.8 17.342 13,80 6,57
FTSE MIB (Milan)
PORTUGAL
PSI 20 (Lisboa)
BELGICA 2.788,45 10,39 12,63

BEL 20 (Bruselas)
HOLANDA
AEX AMSTERDAM EXCH. INDEX

Europa Variacion %
Ultimo Mensual Anual

FTSE Eurotop 100 23.8 2.485,55 5,69 6,91
DJ Euro Stoxx 50 23.8 2.725,24 4,64 5,73
DJ Euro Stoxx 304,71 6,91 8,95
REINO UNIDO
FTSE-100 (Londres)
SUIZA 23.8
SWISS MARKET INDEZ NEW 8.006,90 4,22 17,36
Estados Unidos Variacion %

Dia Ultimo Mensual Anual
DOW JONES 23.8 15.010,51 0,68 14,55
NASDAQ Composite 23.8 3.657,79 7,48 21,14
STANDARD &POORS 500 23.8 1.663,50 3,56 16,64
Asia Variacion %

Dia Ultimo Mensual Anual
JAPON 23.8
NIKKEI 13.660,55 0,08 31,41

CHINA
HONG KONG HANG SENG
COREA 238
SEOUL COMPOSITE

1.870,16 -2,60 -6,35

Variaciéon %
Mensual Anual

América Latina

Ultimo

MEXICO
MEXICO IPC
BRASIL

223.8

40.925,13 0,74 -6,36

BOVESPA (Sao Paulo)
ARGENTINA
MERVAL (Buenos Aires)

3.903,21 31,14 36,75

VENEZUELA

CARACAS IG

CHILE 23.8
SANTIAGO CHILE IGPA
COLOMBIA

18.146,52 -8,63 -13,88

BOGOTA IG
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La gestion de la tesoreria en la empresa

La situacion de tesoreria de una empresa es la diferencia entre
su fondo de maniobra y las necesidades de capital de trabajo

Acumuladores de divisas:
cOmo aprovechar sus ventajas

Los cobros y pagos en divisas exigen contar con pro-
ductos avanzados que se adapten y den mejor res-

puesta a las necesidades de las empresas.

El comercio exterior, las inversiones inter-
nacionales y en general la actividad en
terceros mercados conlleva, en nume-
rosas ocasiones, la incertidumbre que
genera el riesgo de tipo de cambio. Este
riesgo se define como el originado por
la fluctuacién en los mercados del valor
de las divisas, a lo largo de un periodo
de tiempo.

“Permite asegurar
el cambio a mejor
precio que el del
seguro de cambio
tradicional”

Para eliminar, o al menos mitigar, los
efectos del riesgo de tipo de cambio, las
empresas pueden poner en marcha diver-
sas iniciativas: adelantar o retrasar cobros
y pagos, facturar en su propia moneda,
etc., si bien las mas efectivas son las de
contar con productos que, atendiendo a
cada circunstancia, controlan el riesgo de
tipo de cambio.

Una empresa contra
pbio USD/EUR y con o)
en la contratacion son la
o 1,3400 USD/E
observacion: 100
5 fechas de observa
do un seguro

pservaciones

Sien 9 de fas 1
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contra EUR @ un 1Ipo

Entre las condiciones
te alguno para laem
compra de opciones. 5
\iquidar/dispongr anticip
ajustara a precio
<as. Los subyacen
maximo de 2 anos, S
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si no que fu

13 el 1 de Agosto de
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s siguientes: (i) vencimi
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de cambio en cuya vir
de cambio de 1,340

mas importantes pa
ir no tie
nciona como

adamente delim

de mercado en fun

tes seran pares de
i bien el plazo usud

Entre los productos que ofrecen las enti-
dades bancarias destacan los seguros de
cambio o las opciones de divisas, como
los mas conocidos y utilizados. No obs-
tante existen otros como combinacio-
nes de opciones de divisas o productos
estructurados que dan soluciones mas
personalizadas. Entre ellos se encuentran
los acumuladores de divisas, un producto
dirigido a empresas con alta facturacion.

Caracteristicas del producto

El acumulador es un producto financiero
derivado que permite a la empresa com-
prar o vender un importe determinado de
una divisa a un precio pactado, mejoran-
do las condiciones de otros productos y
siempre que se den determinadas circuns-
tancias.

El acumulador simple permite, si en cada
fecha de observacion establecida (suele
ser semanal o mensual) el tipo de cambio
cumple determinadas condiciones (esta
dentro de un rango o por encima de
determinada barrera), que se formalice un
seguro de cambio por un importe prees-
tablecido, para su ejercicio a una fecha
futura determinada y a un precio o tipo

or a

ulad .
2013 un acum da mes. Las condic

les los dias 1 de ca
ento: 1 de AgOsto de

500 USD/EUR; (i) imp °
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<o el precio de

de interés de cada uln o
o tesorerfa y su p'd

ser de entre 12-18 M€

de cambio prefijado y acordado al inicio
y que serd mejor que el que se obtendria
contratando en el mismo momento un
seguro de cambio tradicional.

A cambio, la empresa asume el riesgo de
no conocer con exactitud el importe final
de divisas que va a acumular y por lo tanto
cambiar al precio establecido, ya que éste
depende de las veces que en las fechas de
observacion, el tipo de cambio esté dentro
del rango establecido o por encima de
determinada barrera, corriendo el riesgo
de no tener una cobertura suficiente a
vencimiento.

“El importe maxi-
mo acumulable
es conocido en el
momento de la
contratacion”

El importe méaximo acumulable es conoci-
do en el momento de la contratacion. La
liguidacion es idéntica a la de un seguro
de cambio. =

o de cam=

io de ejerci-
da fecha de

ra1,2500, 1a
900,000 USD

mos que: carece de COs-
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Ses.

El fondo de maniobra, es la parte de los
capitales permanentes que no esta absor-
bida por la financiacion de los valores de
inmovilizado y, como consecuencia, esta
disponible para financiar las necesidades
ligadas al ciclo de maduracion. Mientras
que las necesidades de capital de trabajo,
son la parte de las necesidades propias del
ciclo de maduracion, cuya financiacién no
esta cubierta por los recursos ciclicos.

"La tesoreria rela-
ciona necesidades y
recursos financieros”

El objetivo de calcular esta diferencia es
poner de manifiesto la relacién entre las
necesidades financieras originadas por la
actividad de una empresa y los recursos
utilizados para cubrirlas.

La necesidad de financiacion incluye: las
necesidades aciclicas, que corresponden
a los valores inmovilizados y la parte de
las necesidades ciclicas cuya financiacion
estd a cargo de la empresa, es decir, el
capital de trabajo.

Asi, el origen de las necesidades esta
en la relacion entre el capital de trabajo
necesario y el fondo de maniobra dispo-
nible. Cuando una empresa se halla en
fase de fuerte expansion, sus necesidades
de capital de trabajo son superiores a su
capacidad de generar recursos perma-
nentes: la diferencia entre el fondo de
maniobra disponible y el capital de trabajo
necesario nos dard una situacion de teso-
reria deficitaria o negativa que obligara a
la busqueda de recursos adicionales para
restablecer el equilibrio financiero.

La gestion de tesoreria

De la relacion entre las necesidades de
capital de trabajo y el fondo de maniobra
pueden producirse distintas situaciones:
que la tesoreria sea deficitaria o negativa,
lo cual colocara a la empresa en la necesi-
dad de cubrir ese déficit con financiacion
ajena; y que la tesoreria sea positiva, lo
que indicard que los recursos disponibles
son superiores a las necesidades.

A partir de estas situaciones, entra en juego
la gestion de tesoreria, cuya finalidad sera la

de buscar recursos adicionales para cubrir
una situacion deficitaria -los recursos mas
usuales son: el crédito bancario y el aplaza-
miento de pagos- o la de buscar la coloca-
cién adecuada para los recursos sobrantes,
en el caso de una situacion de tesoreria posi-
tiva, tales como: aprovechar descuentos por
pronto pago, reducir el nivel de descuento
comercial, invertir en activos financieros.

La incidencia final de todo este proceso
sobre el saldo de disponible vendra dada
por los recursos de tesoreria adicionales
conseqguidos, o la resta, si se trata de la
colocacion de recursos en activos de teso-
reria y la situacién de tesoreria inicial.

Es decir, si ante una situaciéon de tesoreria
deficitaria -necesidades de capital de tra-
bajo superiores al fondo de maniobra- se
consiguen unos recursos adicionales por
el mismo importe del déficit, el nivel de
disponible no se vera afectado. Por el con-
trario, si estos recursos no se consiguen o
su cuantfa es inferior al déficit, el saldo de
disponible disminuird en un importe igual a
la diferencia entre el déficit de tesorerfay el
total de recursos adicionales conseguidos.

Siguiendo este planteamiento se entiende
que la gestioén de tesoreria queda enmar-
cada por la relaciéon dindmica entre el
fondo de maniobra y las necesidades del
capital de trabajo. Esta es una perspectiva
conceptual muy util para comprender las
verdaderas causas de los desajustes de

tesoreria en las empresas. Con frecuencia,
los responsables de la gestion de tesoreria
quedan absorbidos por los problemas coti-

"El déficit de tesoreria
frena el crecimiento
de la empresa”

dianos -previsiones financieras, busqueda
de nuevos créditos, negociacion de aplaza-
mientos- sin llegar a tener una vision clara 'y
precisa de las causas que estan provocando
las tensiones financieras.

En general, las decisiones financieras de la
empresa se materializan en flujos de caja
en el tiempo. Cobros y pagos no coinciden
necesariamente en el mismo momento
temporal, por lo que se hace necesaria
una adecuada gestiéon de la posicion de
tesorerfa en la empresa.

La gestion de tesorerfa la realiza la empresa
con el apoyo de las entidades financieras.
Banco Santander pone a disposicion de las
empresas una amplia gama de productos
de activo y de pasivo para que el tesorero
de la empresa pueda elegir en funcion de
la situacion y necesidades de la empresa.

Si desea mas informacion sobre productos
de tesoreria, puede contactar con cual-
quier oficina de la red Santander. m
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de internacionalizacién de las pymes™

Rafael Ruiz-Villar es licenciado en Derecho y Empresariales por la
Universidad de Deusto y Executive MBA del Instituto de Empresa.

Ha desarrollado su carrera profesional en varias empresas de

comercio exterior y mantiene su actividad como tutor y profesor

de proyectos de Internacionalizacion (CECO-ICEX, EOI, IE), asi
como en el Club de Exportadores del que es miembro fundador;
preside Ayudexport desde su creacion.

¢Cémo surge Ayudexport y con qué
objetivo?

Tras treinta afios en la actividad exterior
y mas de 15 en la docencia sobre la
internacionalizacién creo que existe un
hueco en el mercado para que, de una
forma integral, se preste a las empresas
un servicio de apoyo y acompafiamiento
en el proceso de internacionalizacion.
Las circunstancias restrictivas actuales del
mercado nacional, junto con las ventajas
de la d|ver5|f|caC|on geogréfica, hacen
que Ayudexport sea una oportunidad
para realizar ese proceso de internacio-
nalizacion, de forma profesional y redu-
ciendo riesgos.

Nuestros objetivos se basan en tres ejes
fundamentales: la evaluacion objetiva de
las posibilidades de la empresa y sus pro-
ductos para internacionalizarse; la puesta
a disposicion de la empresa de estructuras
y contactos internacionales conocidos y
contrastados; y el apoyo a la empresa en
la ejecuciéon de sus proyectos, bien direc-
tamente, operando como un departamen-
to de exportacion externo, o ayudandola
a crear su propia estructura exportadora.

"Analizamos las nece-
sidades concretas de
cada empresa”

¢Cual es la estructura de la compaiia
y como desarrollan su actividad con
las empresas?

La empresa cuenta con tres departa-
mentos: Analisis/Estudios, Comercial y
Ejecucion. Estan compuestos por equi-
pos de profesionales multidisciplinares
y empresas colaboradoras que abarcan
todas las areas y servicios requeridos en el
proceso de internacionalizacion.

El trabajo se inicia manteniendo diversas
entrevistas con los responsables de las
empresas para efectuar una evaluacion

de sus capacidades y limitaciones para
internacionalizarse. A partir de esta infor-
macioén, se elabora un “Plan de accion”
personalizado en el que se definen los
mercados de interés, la forma de abor-
darlos y las estrategias de marketing mas
adecuadas.

En su opinion ;solo las empresas
grandes estan capacitadas para salir
al exterior?

Este es un error muy comun. Existen mul-
titud de empresas en Espana que, por tec-
nologfa y competitividad, son susceptibles
de internacionalizarse, sin necesidad de
ser una gran empresa. Tenemos la opor-
tunidad de llenar el vacio que tradicional-
mente ha existido en la empresa en este
sentido y que los mercados internaciona-
les sean un mercado mas, que garantice la
estabilidad y el crecimiento de la empresa.
Las empresas que no se globalicen esta
condenada a medio plazo a desaparecery
solo internacionalizandose se consigue la
dimension y diversificaciéon de mercados
que garantizan su futuro.

¢Cuales son los puntos fuertes de su
oferta de servicios a la internaciona-
lizacion?

La principal aportacion de Ayudexport es
una vision global del proceso completo de
internacionalizacién, asi como el conoci-
miento y la capacidad de poder coordinar
todas y cada una de las actividades que
ese proceso exige

De entre sus servicios ;a cuales podran
acceder las empresas que participan
en el PLANEXPORTA 2.0 de Banco
Santander?

Tomando como base los tres ejes funda-
mentales de actuacion de Ayudexport,
enunciados anteriormente como objeto
de nuestra actividad, podriamos decir que
todos ellos son accesibles para cualquier
empresa, si bien la experiencia previa que
la empresa tenga, asi como sus capacida-
des financieras y de recursos humanos,
condicionaran el plan personalizado de
accion, aplicable a cada caso en concreto.

¢Qué elementos importantes deben
tener en cuenta las PYMEs en sus pro-
cesos de internacionalizacién?

Yo dirfa que dos son los condicionantes
previos; el primero es el convencimiento
y voluntad de la propiedad/direccion
de la empresa, para embarcarse en el
proceso de internacionalizacién y el
segundo el compromiso, por los respon-
sables de la empresa, del hecho cierto y
contrastado de que el proceso de inter-
nacionalizacién es un proceso que no se
sustancia en el corto plazo, sino que se
trata de una actividad que requiere de
fuertes dosis de constancia, esfuerzo y
dedicacion, lo que se exige en el medio
y largo plazo.

“Aportamos una vision
global del proceso de
internacionalizacién”

Teniendo en cuenta la coyuntura eco-
némica actual ;Cudles cree que son
los mercados con mayor potencial
para las PYMEs espafiolas?

No puede generalizarse. Siempre todo va
a depender del producto o servicio, asf
como de sus caracteristicas, nivel tecnolo-
gico y precio. En términos generales, creo
que Espana tiene mucho que decir en
los mercados africanos, hasta hace poco
tiempo ignorados, que por su nivel de
desarrollo presentan un gran interés para
muchos productos y servicios.

Por otra parte, los mercados tradiciona-
les iberoamericanos son, por proximidad
cultural e idioma, un objetivo que no
puede faltar en una estrategia de inter-
nacionalizaciéon.

Por ultimo, los pujantes mercados asia-
ticos presentan unas caracteristicas vy
alejamiento que los hacen algo menos
atractivos y mas complejos para las eta-
pas de inicio. m
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La aduana espafnola prepara
su sistema electrénico (l1)

En el nUmero anterior de “Pulso Exterior” se publicaba la primera parte de este
articulo elaborado por Marisa Gonzalez Andreu, subdirectora general de Gestion
Aduanera, sobre las ventajas de los procedimientos aduaneros simplificados. En esta
segunda, se analizan con detalle los beneficios para importadores y exportadores
gue trabajan con empresas que utilizan estos procedimientos simplificados.

La estrategia de Lisboa fij6 como obje-
tivo hacer de Europa la economia mas
competitiva y dindmica del mundo, por lo
que la competitividad se ha convertido en
una de las prioridades de las politicas de la
Unién Europea. ¢Como puede la aduana
apoyar a la consecucién de este objetivo?

Otros procedimientos simplificados
En esta segunda parte del articulo se
contintan detallando los beneficios de
la simplificacion de los procedimientos
aduaneros, por los que apuesta la Aduana
Espafnola, para importadores y expor-
tadores. Aparte de los procedimientos
simplificados de declaracion sefialados en
el articulo anterior, la normativa aduanera
prevé otras simplificaciones que, indirecta-
mente, pueden beneficiar a importadores
y exportadores, si trabajan con empresas
que hacen uso de las mismas.

“Favorecer el comercio y
la actividad econémica es
labor aduanera”

1.- Procedimiento de transito simplifi-
cado para el trafico de mercancia en
contenedores por ferrocarril.

Esta modalidad de transito NCTS (New
Computerised Trafic System o transito
informatizado) esta prevista para fomen-
tar y agilizar el transporte por ferrocarril
de mercancia no comunitaria, desde los
puertos de entrada de dicha mercancia
situados en territorio nacional hasta el
punto interior de destino de la misma.

Este procedimiento ofrece importantes
ventajas como la dispensa de garantia de
acuerdo a lo previsto en el art. 94.4 del
CAC; el retraso de determinados contro-
les aduaneros hasta el punto de destino,
agilizando la entrada de la mercancia y
reduciendo los costes; y la peticion de

menos datos que los requeridos en una
declaracion normal.

Para poder acogerse a esta modalidad de
trénsito, el obligado principal deberd ser
titular de un certificado OEA de simplifica-
ciones aduaneras, proteccion y seguridad.

2. Procedimientos simplificados de
expedidor y destinatario autorizado
de transito comunitario / comun.

El régimen de transito aduanero permi-
te que las mercancias provenientes del
exterior que no hayan sido despachadas,
sean transportadas bajo control aduane-
ro, entre dos aduanas dentro del mismo
territorio o con destino al exterior, con
suspension del pago de los derechos
arancelarios y demas tributos aplicables
a la importacién, previa presentacion de
garantia y otros requisitos formales.

En relacion con este procedimiento caben
otras simplificaciones, como la reducciéon
de garantias para operadores solventes
o las figuras de expedidor o destinatario
autorizado.

3.- Simplificaciones en relacion con el
trafico maritimo de corta distancia.
Como consecuencia de la situacién geo-
gréfica de nuestro pais, son frecuentes los
tréficos por via maritima de embarcacio-
nes con mercancias comunitarias. A dife-
rencia del trafico aéreo o por carretera,
en el maritimo, una vez que la mercancia
llega a su destino en otro Estado miem-
bro, es necesario justificar que la misma es
comunitaria. Para facilitar y agilizar estas
formalidades se prevén varias simplifica-
ciones entre las que destacan los servicios
regulares o la justificacion del estatuto
comunitario en manifiesto.

Por servicio regular se entenderd aquel
servicio maritimo que efectta regularmen-
te transportes de mercancias en buques
que circulen Unicamente entre puertos
situados en el territorio aduanero de la

Comunidad, sin hacer escalas fuera de
este territorio. Las mercancias transpor-
tadas en servicios regulares se presumen
comunitarias, sin necesidad de justifica-
cién adicional.

Por otro lado, las autoridades aduaneras
también pueden autorizar a las compafias
navieras a justificar el estatuto de las mer-
cancias en el manifiesto.

Los operadores que seleccionen para sus
operaciones compafiias navieras con algu-
na de estas simplificaciones se beneficiaran
de una menor carga administrativa y mayor
agilidad en la tramitacién de sus envios.

"El certificado OEA es
una pieza clave en la
aduana actual”

4. Prueba del estatuto comunitario de
mercancias, expedidor autorizado de
documentos que acrediten el caracter
comunitario de las mercancias.

Por ultimo, se prevé la posibilidad de que
las autoridades aduaneras puedan auto-
rizar a cualquier persona, denominada
«expedidor autorizado», que pretenda
probar el estatuto comunitario de las mer-
cancias mediante un documento (el T2L)
con arreglo al articulo 315, o mediante
alguno de los documentos previstos en los
articulos 317 a 317 TER, o «documentos
comerciales», a utilizar sin presentarlos
para su visado ante la oficina competente.
(Articulo 324 bis DACA).m

Marisa Gonzalez Andreu
Subdirectora General de Gestion
Aduanera

Departamento de Aduanas e
Impuestos Especiales

Para no perderse
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Aprobado el

Proyecto de Ley de Cam

aras de Comercio

El Consejo de Ministros ha apr(_)bado el Proyecto de
Ley Basica de las Camaras Oﬂqales de Comercio,
Industria, Servicios y Navegacion, que permlt_lra
la continuidad del sistema cameral en Espafa,
convertira al Consejo Superior de Camaras en la
Camara de Comercio de Espana y reforzqra el
papel de estos organismos en el proceso d(lellrl]ter—
nacionalizacion y el impulso de la competitividad
las empresas espanolas.
cl;eos de l;Jas principales novedades que desa-
rrollaran las camaras son el Plan Cameral de

Internacionalizacién, que sustituye al pl_ar_w anterior
y se aprobara anualmente por el Ministerio de
Economia y Competitividad, y un nuevo Elan
Cameral de Competitividad, que incluira el conjun-

generacion de empleo como objetivq a potenciar
en Espafa siguiendo un modelo similar al de las
Camaras alemanas. El texto legal contgmpla como
funcion la de participar, con las administraciones
competentes, en la organizacion de la formacion

Agenda

to de las funciones publicas que deb_elnl desarrollar
las camaras en apoyo a la competitividad de las
empresas espanolas, especialmentie de las pymes,
que ejecutara la Camara de Esp_ana en colabora-
cién con todas las camaras espanolas.

Entre las novedades destaca igualmente la for-
macién profesional dual, fundamental para la

practica en los re -
las ensenanzas de la formacion profesional, en

especial en la seleccion y va|idaciép’de centros'(lie
trabajo y empresas, en la desngnacu'),n y formacion
de tutores y en el control y evaluacion del cumpli-
miento de la programacion.

centros de trabajo, indluida en

Santander, “Banco sostenible global del afio” por Financial Times e IFC

Banco Santander ha sido elegido el banco sostenible
global del ano en la octava edicién de los premios
Sustainable Finance Awards del Financial Times y
International Finance Corp. (IFC), agencia pertene-
ciente al Banco Mundial. Estos premios estan consi-
derados de referencia en el mundo de la inversion y
la banca socialmente responsable. Banco Santander
Brasil ha resultado ganador en América.

El jurado de los premios ha valorado el compromiso
de Banco Santander con las universidades como
via para facilitar el desarrollo econémico y social
y contribuir a gestionar las presiones econémicas

y medioambientales en el mundo de los negocios
y la sociedad en general. A través de la division
Santander Universidades, el banco tiene alianzas
estratégicas con universidades, desarrolla programas
a medida para los alumnos y promueve la colabo-
racion internacional. En 2012, Santander concedid
becas y ayudas a casi 32.000 estudiantes.

Los premios suponen un reconocimiento al liderazgo
“de todos los ganadores en sus respectivos campos
de actuacién”, segun sefialé Martin Dickson, editor
jefe del Financial Times en EEUU y copresidente del
jurado, compuesto por reputadas personalidades

Alemania apoya la financiacion de pymes espafiolas

del mundo de la sostenibilidad. Banco Santander ha
competido en esta edicién con 254 candidaturas a
los premios, procedentes de 164 entidades financie-
ras y 57 no financieras de mas de 60 paises.

Los premios FT/IFC Sustainable Awards los conceden
anualmente el diario Financial Times y IFC, que es la
mayor institucién del mundo de desarrollo global
centrada en el sector privado.

Banco Santander fue nombrado el banco “Mas
Verde” del mundo en 2011 y 2012 por la revista
mensual Bloomberg Markets.

Los ministros alemanes de Finanzas y Economia y
sus colegas espanoles han presentado en Berlin un
acuerdo para la financiacién de pequenas y media-
nas empresas de Espafa, por un tota|. de 1.690
millones de euros. El instituto de crédltp aleman
KfW vy el espafol ICO aportaran 800 millones de
euros cada uno.

El acuerdo tiene como objetivo abordar los pro-
blemas de financiacién y liquidez de las pymes
y mejorar el acceso al crédito para este t|po'de
empresas. En concreto, la aportacion de 800 rfnllo-
nes de euros del KfW llegara a las pymes espanolas

El Gobierno modifica el nuevo Estatuto de ICEX
Espafna Exportacion e Inversiones

El ICEX aglutinara todos los servicios de apoyo a la
internacionalizacion bajo una misma dependencia
organica en el marco del proceso de racionalizacion
de la Administracion Publica, a la vez que dara entra-
da en sus érganos de gobierno a una amplia repre-
sentacion del sector privado implicado en la interna-
cionalizacion, a través del Consejo de Orientacion
Estratégica (COE). La funcién de captacion de inver-
siones exteriores la asume ICEX tras la integracion en
su estructura de Invest in Spain, asi como integrara la
actividad de Espana Expansién Exterior.

Sovereign Bank cambiara su nombre por Santander

Sovereign Bank, filial de Banco Santander y uno
de los 25 mayores bancos comerciales de Estados
Unidos por depdsitos, cambiara su nombre y comer-
cializara sus productos bajo la ensefa de Santander

a través de las Lineas de Mediacion del ICO con
la intermediacion de las entidades colaborado_rag.
Durante el acto, los ministros destacaron el objeltllvo
de facilitar el acceso de las pymes a la financiacion,
ya que suponen una parte fundamental del sector
econémico, una fuente importante de puestos de
trabajo y un solido modelo de negocio y perspec-
tivas de crecimiento.

Espafa ha hecho grandes esfuerzgs para volver
a la senda del crecimiento y creacion dg empleo.
El resultado es una economia competitiva y con
gran potencial. Quedan pendientes, sin embargo,

a partir de octubre préximo. Esto supone que sus 1,7
millones de clientes podran acceder, mas facilmente,
a toda la estructura internacional del Santander.

Espana se acerca al equilibrio

En los primeros cinco meses de 2013 las expor-
taciones espanolas de bienes crecieron un 7,4%
respecto al mismo periodo de 2012, hasta los
97.873,7 millones de euros, mientras que las
importaciones se redujeron un 3,2% hasta los
103.591,4 millones de euros. El déficit comercial
fue de 5.717,7 millones de euros, un 64,1% infe-
rior del nivel registrado en el mismo periodo de
2012 (-15.941,2 millones de euros).

Santander Brasil refuerza su apuesta por las pymes
El consejero delegado de Banco Santander Brasil,
JesUs Zabalza, se ha comprometido a reforzar la
apuesta del banco por las pequefas y medianas

importantes retos como la lucha contra el desem-
pleo, por lo que este acuerdol es un importante
apoyo para las pequenas y medianas empreﬂsas que
son la mayor fuente de puestos de trabajo”.

Igual que ocurre en Alemania, las pymes tuene,n
una importancia determinante para la economia
espanola. El programa implica que las pymes espa-
fiolas aprovechen tanto el fortalecimiento de las
lineas del ICO como las condiciones ventajosas de
refinanciacion del KfW. El acuerdo firmado es parte
de la estrategia del Gobierno espafol para lograr
que los instrumentos europeos apoyen a las pymes.

empresas brasilefias durante su intervencion en
el XIl Encuentro Santander-América Latina, cele-
brado en la Universidad Internacional Menéndez
Pelayo (UIMP), y destaco el papel protagonista de
las pymes en la agenda de desarrollo econémico
y social del pafs.

El ICO concede durante el mes de julio 2.334
millones de euros

El Instituto de Crédito Oficial ha concedido 2.334
millones de euros en préstamos a autébnomos vy
Pymes a través de las Lineas ICO durante el mes de
julio de 2013. Se trata del importe mas elevado en
la concesion de préstamos de las Lineas ICO durante
el mes de julio en los ultimos tres afios, antes del
comienzo de la crisis financiera en la Eurozona. Con
este Ultimo dato del mes de julio, el volumen presta-
do por ICO a auténomos y empresas espanolas en
lo que va de afo asciende a 6.500 millones de euros.

Foro de Inversiones y Cooperacién Empresarial Espafa-Brasil

Lugar y fecha de celebracion: Sao Paulo (Brasil) 26 y 27 de Noviembre 2013

ICEX Espaha Exportacion e Inversiones orga-
niza, a través de las oficinas Econdmicas y
Comerciales de la Embajada de Espafa en
Brasilia y Sao Paulo, un Foro de Inversiones y
Cooperacién Empresarial Espana-Brasil.

Este evento supone la continuacién de la labor
iniciada con los foros celebrados anteriormente
por ICEX en este pais y su objetivo principal
es facilitar a las empresas espanolas la identi-
ficacion de oportunidades de inversién y coo-
peracion empresarial asi como de potenciales
socios en este mercado. Durante la celebracion
del mismo, las empresas participantes podran
establecer contactos directos con empresarios

brasilefios interesados en establecer alianzas
estratégicas con empresas espafiolas.

Brasil se sitia como la sexta economia del
mundo representando la mitad del PIB latinoa-
mericano. Es, ademas, un mercado reconocido
internacionalmente por su tamafo siendo el
quinto mas extenso y poblado del mundo (con
una clase media que representa ya el 53% de la
poblacién) asi como por su estabilidad politica y
econémica con previsiones de crecimiento del
2,4% y 3% en 2013 y 2014, respectivamente,
avaladas por las reformas macroeconémicas
emprendidas en defensa de una economia de
mercado junto con el compromiso del gobier-

Encuentro empresarial en Colombia y Peru 2013
Lugar y fecha de celebracion: Bogota (Colombia) 7 y 8; Lima y Arequipa (Perd) 9 al 11 de octubre

Organizado por la Cémara de Comercio de
Madrid, y con el apoyo de las oficinas comercia-
les en los dos paises, este encuentro empresarial
tiene como objetivo promover la cooperacion
entre empresas espafolas y locales en los secto-
res de tecnologias de la informacion, maquinaria
para el sector infraestructura y construccion en
general, energia, medio ambiente, bienes de
equipo (agroindustria, mineria e industria en
general), consumo, cosmética, servicios etc. , sin
que se descarten otros sectores de interés.

Colombia y Pert, con un mercado conjunto

de mas de 77 millones de habitantes, mas de
436 millardos de euros de PIB, y un crecimiento
medio previsto para 2013 superior al 5%, repre-
sentan las economias mas abiertas, estables y
atractivas de la region andina con las que la
Unién Europea ha firmado un acuerdo comercial
que se espera entre en vigor durante el 2013, en
el caso de Colombia y que esta en vigor, desde el
pasado mes de marzo, en el caso de Peru.

La Camara de Madrid facilitard agenda persona-
lizada de entrevistas con empresas y organismos
de interés, asesoramiento especializado para el

no actual en la mejora de las infraestructuras
basicas.

Los sectores elegidos como prioritarios para
este Foro han sido seleccionados a partir de las
oportunidades existentes actualmente y son los
siguientes:

Audiovisual, Construccion y  Arquitectura,
Energias Renovables, Infraestructuras de trans-
porte, Saneamiento y Aguas, y Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion.

Mas informacion:
Mar Cabellos, Tel 902 349 000
E-mail: mar.cabellos@icex.es

de 2013

acceso a los mercados colombiano y peruanoyy la
organizacioén logistica de la acciéon. Las empresas
participantes podran optar a una subvencion de
parte de los gastos. La Camara de Madrid pone
a disposicion de las empresas participantes una
nueva herramienta préctica y util, DOCUPAIS,
que ofrece informacion completa y actualizada
sobre los documentos y trdmites necesarios para
exportar productos a Perti y Colombia.

Mas informacion:

Ana Martinez Paramo, Tel. 915383500.

Email: cex.promocion1@camaramadrid.es

Ferias Internacionales

EXPO FERRETERA 2013

Sector: Materiales de construccion,
fontaneria, pintura, herramientas.

Fechas: 04-07/09/2013

Lugar: BUENOS AIRES (Argentina)

&Emul’erretera

e-CARTEC 2013

Lugar: MUNICH

Sector: Vehiculos eléctricos, elec-
trénica, tecnologia de recargas, etc.
Fechas: 15-17/10/2013

(Alemania)

IBC 2013

Sector: Radiodifusion, compo-
nentes electronicos y tecnologias
multimedia aplicadas a la comu-
nicacion.

Fechas: 12-17/09/2013

Lugar: AMSTERDAM (Holanda)

Lugar: LONDRES

BRAND LICENSING EUROPE 2013
Sector: Licenciatarias, licenciadoras
0 agentes de marcas espanolas
Fechas: 15-17/10/2013

(Reino Unido)
1507 Ehsiokad

AT |

WOMEX 2013

Sector: Musica, producciones
musicales, instrumentos, etc.
Fechas: 23-27/10/2013

Lugar: GALES (Reino Unido)

ANUGA 2013

tos de todo tipo,
gfa, bebidas.

-

Lugar: COLONIA

PROJECT IRAQ 2013

Sector: Materiales y equipos para la
construccion, infraestructuras, inge-
nierfa, saneamiento, energias reno-
vables y medio ambiente.

Fechas: 28-31/10/2013

Lugar: ERBIL (Irak)

Sector: Agroalimentacion, alimen-

Fechas: 05-09/10/2013

equipos, tecnolo-

(Alemania)

DOMEXPO 2013

cializacién segun

Sector: Sector inmobiliario y comer-

Fechas: 17-20/10/2013
Lugar: MOSCU (Rusia)

da residencia.

DOMEXPO
n
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